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SASKA KLEMENCIC

KLEMENCIC

predstavlja:

Psiholoska slika idealne stranke

KONTAKTI:

www: https://www.saskaklemencic.com/

E-mail: info@saskaklemencic.com

Facebook: https://www.facebook.com/

uredidom.si/

Mag. Saska Klemencic, univ. dipl.
pedagoginja in mag. andragogike,
NLP Coach (po programu ICF),
mindset coach (certificirana s strani
Transformation Academy). Ze 22
let deluje kot predavateljica in 17 let
kot NLP Coachinja. Specializirana
je za Selfmanagement, prodajno
naravnanost, komunikacijo,
zaupanje vase in samopodobo, za
rastoci mindset in Se kaj.

Ustvarja svoje unikatne programe,
s katerimi pomaga posameznikom
in ekipam, da z zaupanjem vase
dosegajo svoje najbolj drzne
cije. Podjetnicam pa pomaga,
da definirajo sebe in svoj posel,
ga postavijo v skladu s seboj
in  komunicirajo svojo unikatno
vrednost. Pomaga vam vzpostaviti
avtenticno vodenje sebe, kar
pomeni, da veste, kdo ste, kaj
hocete in kako boste do tega
prisli. Ko prevzame$ odgovornost,
aktivira$ svojo moc! Dosezes lahko
vse, kar si zamislis!
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NAVODILA ZA

AVATAR (vPISI IME)

I ZPOLNJEVANJE

KRATEK OPIS

Na kratko opisi svojega avatarja. Samo bistvene stvari.

NAJVECJE BOLECINE

Kaj ga najbolj boli?
Kje ima problem?

Kaj mu je najvedji izziv?
Kaksne ovire ima?
Cesa ja je strah?

Kaj ne verjame, da zmore?

NAPAKE V MISLJENJU
IN DELOVANJU
Kaksna omejujoca prepricanja ima?
Kako izkrivlja resnico?
Cesa noce videti ali pa ne vidi?
Kako ovira samega sebe?
Kaj dela, da mu ne uspeva?
Cesa ne dela, da mu ne uspe?

NAJVECJA ZELJA

Kaj si res zelo zeli?
Kaj bi rad dosegel?
Kdo bi rad bil?
Kaksno bi bilo njegovo Zivljenje?
Kako bi se pocutil?
Kaj bi videl, slisal?
Kako bi razmisljal, ko bi uspel?
Kako bi to vplivalo na njegove bliznje?

KAJ POTREBUJE?

Kaksne vire potrebuje?
Zunanje - pripomocke, ljudi, denar itd.
Notranje - pogum, vero vase itd.
Kaj bi se rabil nauciti ali razumeti?
Kaksna je resitev?

KOMU ZAUPA?

Kaksna je ta oseba? Kaksna znanja ima, kaksne izkusnje?
Kaj je dosegla? Komu je ze pomagala in kaksni so bili rezultati?
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AVATAR

KRATEK OPIS
NAJVECJE BOLECINE NAPAKE V MISLJENJU
IN DELOVANJU
NAJVECJA ZELJA KAJ POTREBUJE?

KOMU ZAUPA?
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NAVODILA ZA

I ZPOLNJEVANJE

ZAKAJ SE NIMA ZELENEGA STANJA?

Kaj je ze poskusal? Zakaj ni delovalo? Kaj ga je oviralo? Zakaj mu ni uspelo?

Cesa ni mogel premagati? Kaj mu j

e manjkalo? Cesa ni verjel? Kaj je verjel,

da ga je oviralo?

KAJ NAJ NAREDI, DA BO
IMEL ZELENO?

Kaj konkretno naj bi naredil?
Kaksni so koraki do zelenega stanja?
Kaksna strategija bi delovala?

POTREBNE SPREMEMBE MISLJENJA
IN DELOVANJA
Katera prepricanja bi bilo dobro
spremeniti? Kaksna prepri¢anja bi mu
bila podporna? Kaj naj bi nehal delati,
ker ga ovira? Kaj naj bi zacel delati,
ker ga bo vodilo do uspeha?

KAJ POTREBUJE, DA BO
VERJEL V SVOJ USPEH

Kaj ga je doslej oviralo, da ni verjel v
svoj uspeh?
Kaksne dokaze, argumente, podatke,
zagotovila potrebuje, da bi verjel?
Kdo ali kaj ga lahko prepri¢a?

KAJ MU JE PRI TEM POMEMBNO?

Kaksne so njegove vrednote?
Kaj mu je najbolj pomembno?
Brez ¢esa ne bi mogel narediti
potrebnih korakov?
Kako mu bo sprememba pomagala,
da bo Zivel svoje vrednote?

KAJ PRIDOBI, CE SE
ODLOCI ZA NAKUP?

Kaj bo boljse, lazje, drugace?
Na koga vse in na kaj vse bo vplivala
ta pozitivna sprememba®?
Kaj mu bo prinesla odlocitev za
nakup?

KAJ SLEDI, CE SE NE
ODLOCI ZA NAKUP?

Se bo njegova situacija poslabsala ali
ostala enaka?
Se bodo uresnicili njegovi najvecji stra-
hovi, kateri?
Cesa ne bo imel in ¢esa ne bo dozivel,
¢e ne kupi?
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AVATAR

ZAKAJ SE NIMA ZELENEGA STANJA?

KAJ NAJ NAREDI, DA BO
IMEL ZELENO?

POTREBNE SPREMEMBE MISLJENJA
IN DELOVANJA

KAJ POTREBUJE, DA BO
VERJEL V SVOJ USPEH

KAJ MU JE PRI TEM POMEMBNO?

KAJ PRIDOBI, CE SE
ODLOCI ZA NAKUP?

KAJ SLEDI, CE SE NE
ODLOCI ZA NAKUP?
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ZAPISKI
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