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predstavlja:

SEO optimizacija za iskalnike
Peter je strokovnjak spletnega 
marketinga, ki je marketing videl 
skozi oči agencije (Red Orbit), bil 
je in-house marketingar in vodil 
lastno podjetje. Tako govori tri 
različne jezike marketinga in razume 
prednosti in omejitve, s katerimi se 
srečujete pri delu. Danes deluje kot 
svetovalec podjetjem in agencijam v 
regiji in v svetu, ter izobražuje njihove 
marketinške ekipe o pripravi in 
izvedbi marketinških strategij. Skupaj 
se lotevajo optimizacije za iskalnike, 
vzpostavitve in sledenja rezultatov 
v analitiki, oglaševanja in e-mail 
marketinga. Mnogim podjetjem je 
pomagal pri pripravi vstopa na tuje 
trge in izvedbi marketinških akcij ob 
vstopu na tuje trge. Redno je član 
komisij, ki izbirajo najuspešnejše 
slovenske in tuje spletne projekte, 
s čimer dodatno razume kaj loči 
uspešne od neuspešnih spletnih 
nastopov. Večkrat je bil izbran 
za najboljšega predavatelja na 
mednarodnih konferencah, kot gosta 
ga vabijo tudi na slovenske Univerze.

KONTAKTI:

Email: peter@seos.si

www: seos.si

LinkedIn: https://si.linkedin.com/in/pe-
termesarec

PETER MESAREC
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K A J  J E  O P T I M I Z A C I J A  I N  Z A K A J 
J O  D E L A M O

Kako obiskovalci pridejo na spletno stran 

Optimalna razporeditev virov obiska
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Zakaj sploh SEO? 

Kako obiskovalci pridejo na spletno stran
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Nakupni proces potrošnika 

Za vsako fazo moramo prilagoditi 

•	 Sporočilo 
•	 Pristajalno stran 
•	 Metrike
•	 Kanal 
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Nakupni proces potrošnika 
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Tematike po CDJ

Faktorji optimiziranosti za SEO

Faktorji, pomembni za SEO
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EVALUATE 
- okrogla ali 
kvadratna jedil-
na miza
- jedilna miza 
visok sijaj
- jedilna miza za 
6 oseb
- kako veliko 
jedilno mizo po-
trebujem 
- stoli za jedilno 
mizo

BOND 

- čiščenje mize 
visok sijaj
- vzdrževanje 
usnjenih stolov

BUY

- jedilna miza 
Novel
- jedilna miza 
Landscape
- jedilna miza 
Lesnina
- jedilna miza 
Dipo
- jedilna miza 
Rutar

CONSIDER

- oprema gar-
sonjere
- stanovanje za 
študenta
- vzdrževanje rož 
- čiščenje kopal-
nice brez kemi-
kalij 
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Faktorji za on-site optimizacijo

•	 3+ Kvaliteta vsebine, način pisanja, uporaba pravilnega jezika
•	 3+ Dobro raziskane ključne besede, ki so uporabljene v vsebini
•	 2+ Ali strani uporabljajo besede in fraze, ki jih bodo uporabniki iskali
•	 2+ So vsebine sveže in o popularnih vsebinah
•	 2+ Uporabljate slike, video, naštevanja, infografiko, izpostavljeno besedilo 

Faktorji za off-site optimizacijo

•	 3+ Avtoriteta domene
•	 Povratne povezave v globino
•	 Kvaliteta povratnih povezav

4 deli optimizacije 

•	 Ključne besede 
•	 Tehnična optimizacija 
•	 Vsebinska optimizacija 
•	 Povratne povezave

car hire
car rental

•	 Long / short tail
•	 Banded / non-branded
•	 Glavne 	 in podporne ključne besede 
	 700+		  100+
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Vsaka ključna beseda zahteva svojo pristajalno stran

Analiza konkurence
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Vsebinska optimizacija 

•	 Vsaka glavna ključna beseda zahteva svojo pristajalno stran 
•	 Meta naslov
•	 Meta opis 
•	 Naslovi vsebin 
•	 Dolžina vsebine 
•	 Povezave 
•	 Slike 

Meta naslov 

•	 60 znakov 
•	 Naj vsebuje glavno ključno besedo in blagovno znamko
•	 Unikaten za vsako pristajalno stran
•	 Preverjamo v Google Webmaster tools 
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Meta opis 

•	 NOVO: 160 znakov
•	 Unikatni za vsako stran 
•	 Vsebujejo glavno in podporno ključno besedo 
•	 Napisani uporabniku prijazno 
•	 Vsebujejo Call to Action 
•	 Preverjamo s site: domena.si/nasa-pristajalna-stran 

Orodje za preverjanje meta naslovov in opisov 
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Meta ključne besede 

Heading
•	 En H1
•	 Dva ali tri H2
•	 Dva ali tri H3, če je res nujno 
•	 H ne označuje nepomembnih delov strani (tehnična implementacija)  

Slika kot jo vidi Google 
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Slike 

•	 Ime datoteke slike (vsebuje ključno besedo in opisuje sliko) 
•	 Alt oznaka (opisuje, kaj je vidno na sliki) 
•	 Title oznaka (opisuje, kaj slika pomeni, vsebuje ključno besedo)   

 

Povezave

•	 Skrbijo za prenos avtoritete na pod-strani znotraj domene
•	 Prinašajo avtoriteto iz drugih strani
•	 Avtoriteta je še vedno eden izmed najpomembnejših faktorjev

Notranje povezave

•	 Prenašajo avtoriteto (linkjuice anyone?)
•	 Koda za povezavo mora biti pravilno oblikovana
	 <a href=””title=””>glavni keyword</a> 
•	 Izogibajmo se silosom. Povezave vzpostavimo med vsemi različnimi sklopi 

spletne strani. 
•	 Vsebujejo title oznako, ki opiše ciljno stran. 
•	 Title oznaka vsebuje ključno besedo, ki je glavna ključna beseda ciljne strani.

<a href-”https://www.xxxlesnina.si/koncane-zavese-C9C1C3” title-”moderne zavese”>izbor mod-
ernih zaves</a>

Dolžina vsebine

•	 Najtežje vprašanje z najlažjim odgovorom. 
•	 2000 besed. 
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Dolžina vsebine 

•	 Preverite, koliko vsebine je na posamezno ključno besedo pripravila 
konkurenca. 

•	 Pripravite vsebino, ki je 1,5 x vsebine konkurence. 
•	 Pripravite 2 podporni vsebini. 
•	 Zmagajte. 

Ključne besede v vsebini

•	 Zagotovite, da se v vsebini ključne besede ponavljajo. 
•	 Točni % ponavljanj niso tako pomembni. 
•	 Glavna ključna beseda naj se ponavlja večkrat kot pomožne ključne besede. 
•	 Če ne deluje, dvignite pogostost ključne besede. 

Naslovi: 
How to choose a backpack
Types of backpacks
Backpack features
Backpack fit

Povezave na druge vsebine: 
- Backpacks: How to load
- Backpacking checklist
- Backpacking tents: How to choose
- Sleeping bags for backpacking: how to choose
- Day hiking checklist

2 video posnetka
Infografika
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FAQ rich snippets 

SEO optimizirano besedilo

1.	 URL naslov
2.	 Naslov vsebine  
3.	 Meta naslov
4.	 Meta opis 
5.	 Vsebina (vsaj 700 besed, želimo pripravljati vsebine do 2000 besed)
6.	 Slike 
7.	 Video 
8.	 2 izhodni povezavi na interne URLje 
9.	 2 vhodni povezavi iz internih URLjev 
10.	 5 vhodnih povezav iz externih URLjev 
11.	 FAQ 
12.	 Oblika 

Zadnjo tabelo nadgradimo 
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Sveti gral 

•	 Dobi ga spletna stran, ki je visoko (ne nujno 1.) pozicionirana za spletno stran
•	 Pridobi veliko število klikov
•	 Oblikaa vsebine močno vpliva na to ali bo vaša stran prikazana tako
•	 Oblika vsebine pride šele po avtoriteti in količini vsebine
•	 Seznami, kratek uvod, ki povzema celotno besedilo na začetku - večja ver-

jetnost 
•	 Preverjamo jih ročno ali s specializiranimi orodji 

Orodja za on-site optimizacijo

•	 Sem Rush
•	 Surfer SEO  
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Tehnična optimizacija 

•	 www / non www
•	 https 
•	 Podvojene vsebine (canonical, 301)
•	 Hitrost nalaganja spletne strani
•	 Dinamični URL naslovi
•	 Rich snippets / Rich results 

WWW / NON WWW

Podvojene vsebine znotraj strani

Podvojene vsebine v e-trgovini
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Page speed insight

•	 Preverjamo URL po URL 
•	 Preverite eno kategorijo, en produkt, en blog, eno kategorijo bloga, eno 

pristajalno stran in domačo stran (slednje ni nujno)
•	 Na mobilnih napravah je rezultat vedno slabši 
•	 Ne pustite se odgnati programerjem, vztrajajte 
•	 Dosežite vsaj oceno 70
•	 Preverjamo v Google Search Console 

Dinamični URL naslovi 
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Rich results

https://search.google.com/test/rich-results

Orodja za tehnično optimizacijo

•	 Sem Rush 
•	 ahrefs  
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P O V R AT N E  P O V E Z AV E
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Pravila za pridobivanje linkov

•	 Vsaka nova domena je resna dodana vrednost
•	 Več besedila je boljše
•	 Notranje strani, ne domača stran
•	 Vsaka akcija je lahko link
•	 Tematsko povezane strani so boljše 
•	 Nov link iz iste domene ne škodi 

Triki za pridobivanje povratnih povezav

Dobavitelji, maloprodaja, partnerji

Najboljša vsebina

Unlinked mentions

Influencerji

Broken Backlinks
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•	 Je precej enostavno, Google Analytics naredi skoraj vse 

Pozicije

•	 Pozicije za stare ključne besede
•	 Pozicije za nove ključne besede

Obisk

•	 Organski obisk iz iskalnikov  
•	 Organski obisk iz iskalnikov na produktne strani
•	 Organski obisk iz iskalnikov na vsebinske strani 

Konverzije

•	 Lead-generation iz iskalnikov
•	 Število prodaj iz iskalnikov
•	 Vrednost prodaj iz iskalnikov 
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1 stvar, ki jo naredite jutri

Napišite eno vsebino

1 stvar, ki jo naredite po-jutri

Napišite eno vsebino

1 stvar, ki jo naredite po-po-jutri

Napišite eno vsebino

1 stvar, ki jo naredite po-po-po-jutri

Napišite eno vsebino

1 stvar, ki jo naredite po-po-po-po-jutri

Napišite eno vsebino
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ZAPISKI


