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SANDRA AUER

predstavlja:

Tik Tok
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KONTAKTI:
gsm: 040/602 - 512
E-mail: auersandra@gmail.com

Tiktok: https://www.tiktok.com/@its_au-
ersandra

Sandra Auer je univerzitetna
diplomirana medijska komunikolo-
ginja, specializirana  za  RTV
produkcijo, z vec¢ kot 18 letnimi
izkuSnjami na radivu in televiziji.
Danes je podjetnica, motivacijska
govornica in uporabnica aplikacije
Tik Tok, kjer ima trenutno vec kot
32900 sledilcev. Aplikacijo Tik Tok
opisuje kot enkratno platformo,
kjer kreativno ustvarjanje ne pozna
meja. Zagotavlja, da lahko vsak z
malo veselja in dodatnega znanja
osvoji TikTok.

Ze dobri dve leti predava po
vsej Sloveniji in svetuje mnogim
podjetjem, kako pristopiti in
ustvarjati na socialnem omrezju
Tiktok. Ustvarila je prav tako ze
ogromno Tiktok videjev za mnoga
podjetja, vseh vrst, formatov,
z razlienimi  vsebinami.  Njen
dosedanji najvecji dosezek je, da ji
je vsodelovanju z nepremic¢ninskim
podjetjem s tremi videji uspelo v
enem tednu pridobiti 1000 sledilcev
in skupno vec¢ kot 220.000 ogledov.
Je tudi mama, partnerica, plesalka,
ambasadorka za osebno  rast
z gibanjem Poglej Odznotraj in
moderatorka na radiu.
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1.

KAJ PODJETJE PRIDOBI S
TIKTOKOM?

SVEZ PRISTOP - Sirjenje vednosti o tem, da podjetje obstaja
MODERNA PODOBA, V KORAKU S CASOM - Mladi bodo odrasliin takrat
vam bodo ze zaupali

BREZPLACNA HITRANAJVECJA VIDNOST - Organski doseg je ogromen
in se ne mora primerjati z nobenim drugim socialnim omrezjem
IZKUSNJE - Video je trend in znanje ustvarjanja videjev ostane za
vedno

DOLGOROCNI FOKUS

IZVIRNOST - Omogoca kreativnost, razmisljanje »izven Skatle« in
oglasevanje na unikaten nacin
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2. LASTNOSTI APLIKACIJE

TIK TOK - ZABAVNA, POUCNA,

DAJE OBCUTEK DOMACNOSTI IN
PRIPADNOSTI

* najveckrat nalozena aplikacija 2020 in 2021in 2022

* vec kot miljarda uporanikov po vsem svetu, 90% uporabnikov uporablja
aplikacijo vec¢krat dnevno.

« 16-24 let - 41% - populacija uporabnikov postaja zmeraj starejsSa (vir iz
2021, danes jih je ze 50% starih nad 25 let)

» unikaten algoritem, ki daje moznost vsakemu videu

* 3 GLAVNE KATEGORIJE : zabava, izobrazevanje in inspiracija

S say TikTok is a source for:

(VIRIsoizvzetiiz Tiktok predavanjana Podimu 2022,iz mnogih videjev uveljavljenih
mednarodnih marketingerjev na Tiktoku npr: faltermedia in iz spletne strani
Tiktoka - www.tiktok.com)
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5. OSNOVE VIDEO PRODUKCIJE

Kako se lotimo snemanja TT videja po korakih:
Scenarij, ideja

PLAN (orgomzocijo)

Snemanje

MONTAZA (post produkcija

Uredimo zvok

Dodamo tekst

Objava.

NN U o

ELEMENTI TT VIDEA:
e SLIKA - prehodi/dinamika
«  ZVOK - glasba/voiceover/ton prostora
*+  GRAFIKA - tekst - priporocljivo, saj imajo nekateri zvok na tiho
«  NAGOVOR- opis videa in/ali CTA
. HASHTAGI - ustvarimo vsaj 2 svoja

Z uporabo elementov nastanejo razlicni formati videjev. Vel elementov
uporabimo, bolj poln je video.

TEHNICNI NASVETI
- SVETLOBA
- GLASNOST
- KADR]
- CISTOST objektiva
- DINAMIKA
- DOLZINA
Zacetni EFEKTI

VSEBINSKI NASVETI

VREDNOST- Zabava, inovativnost, podajanje novih inforamcij

- 1ZVIRNOST - Ne pozabimo na vrednote podjetja

- Vasa AVTENTICNOST pomeni ISKRENOST, ki vodi do ZAUPANJA vasih
gledalcev (Zivljenjske situacije)

- Pripovedovanje ZGODB: Ne pozabimo na strukturo: zacetek, bistvo, konec

- PRAVILO 3 S - zacetna pozornost - HOOK

- ETIKA - Pazimo kaj sporocamo, kaj uc¢imo in kaksen vpliv pus¢amo s
svojimi vsebinami

- POKAZITE SE da bi ziveli poln potencial svojega podjetja

(VSEBINA povzeta iz lastnih izkusenj in Studija v sklopu RTV produkcija)
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4. TIK TOK NASVETI

- Dobro poznajte svojo znamko in vse njene znacilnosti (od vrednot, vasih
posebnosti, stila delovanja in stila podjetja, barve znamke itd.) Najdite
nacine, da to predstavite svetu.

- Zastavite si cilje in opredelite kaj zelite z njimi doseci

- Naudcite se razumeti TikTok skupnost

- Konsistenca je kljué, saj se tako vasi publiki hitreje priblizate in lazje
zgradijo z vami odnos ter posledi¢no zaupanje.

- Spremljajte svoje analitike saj vam lahko pomagajo pri zastavljanju
strategij. In Ceprav Tiktok verjame, da ni vse v Stevilkah, smatrajo to kot
eno najboljsih orodij za dobre uspehe.

- Zabavajte se in to resno mislite, je eden najvecjih nasvetov samega
TikToka. »Gledalci lahko zavohajo ne pristnost, fejkanje, na vec kilometrov«
se posalijo v svojem zapisu. Ce pa $iris nekaj, kaj imas sam rad, pa se
veselje Siri iskreno med ljudi.

(VIR: www tiktok.com)

Se nekaj bi sama dodala:

* Spremljajte trende, ki jih lahko zacinite po svoje

+ Bodite interaktivni s svojimi sledilci

* Imejte v mislih koga nagovarjate in pazite na jezikovno ujemanje

* Sledite ljudem, ki vas v vasem segmentu navdihujejo

* Poskusite ¢im vec uporabljati lasten zvok

* Sodelujte s TikTok influencerji, vendar previdno s kom, glede na ujemanja
vrednot

*  Duetiin stichi

+ Povprasajte za feedbacke’ pri svojih obstojecih strankah

+ Ne skacite iz rdece niti podjetja

* Konsistenca da, vendar kvaliteta pred kvantiteto

*  Razmisljajte o svoji ciljni publiki in skuSajte najti vsebinsko niso, ki bi jih
zanimala

SE NEKAJ POMEMBNOSTI:

- Live lahko gres po 1000ih sledilcih

- Pinnajte svoje najboljse videje

- Ko objavis video, se ti shrani na telefon

- Ura objave: Spremljajte svoje analitike

- Tiktok pripravlja veliko novosti za podjetja

- Metrika dobrega videa 10%

- Metrike videa za algoritem: ogled do konca, delitve, shranjevanje, komentar,
vsec

- (VSEBINA iz lastnih izkusenj in Tiktok videjev uveljavljenih mednarodnih TT
marketingerjev, npr: @chase_chappell)
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TIK TOK

1.  PROFILE ikona

- Menjava med profili

- Creator tools analitike, ad settings, g&a

- Settings and privacy - vklju¢imo analitike, manage account - bussines/
creator

- EDIT PROFILE - kontakt, spletna stran, ime, instagram, youtube linki

- 3 pagi - objavljeni javno, objavljeni zasebno, shranjeni in vseckani

2. HOME

- Swipe desno

- Uporaba glasbe

- Share - stich, duet
- Vse je klickable’

3. INBOX - Filter notifications, chat
4. GUMBEK SNEMAJ (plus)

5. OBDELAVA VIDEA Adjust clips

6. OBJAVA

- Nagovor, hashtagi, taggi
- Select Cover + mozZnost naslova
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ZAPISKI
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